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В рамках освоения дополнительной общеобразовательной 

общеразвивающей программы «Современные медиатехнологии  

в информационно-коммуникативном пространстве» во II полугодии особое 

внимание уделяется:  

• социальным медиа; 

• новым подходам к структурированию информации и репрезентации 

фактов; 

• управлению медиапроектами;  

• традиционным и конвергентным медиа;  

• редактуре и копирайтингу;  

• работе с фото-, видео- и графическими форматами. 

Цель: создание информационного продукта с использованием 

медиатехнологий. 

Задачи обучения II полугодия (Модуль 3, 4): 

Обучающие: 

• познакомить обучающихся с современными технологиями создания 

медиапродуктов и новыми форматами медиатекстов; 

• сформировать основы владения техникой и технологиями массовых, 

деловых и профессиональных коммуникаций; создания и обработки 

фото- и видеоматериалов; 

• сформировать у обучающихся основные навыки сбора и проверки 

информации; подготовки текста, применяемых в редакциях СМИ 

Развивающие: 

• развить интерес к творческой деятельности в сфере современной 

медиаиндустрии; 

• способствовать творческой активности через индивидуальное 

раскрытие способностей в сфере медиаиндустрии;  

• развивать эстетическое восприятие и творческое воображение.  

Воспитательные: 

• сформировать культуру общения и навыки работы в коллективе;  

• сформировать стремление к самореализации, повышение самооценки; 

формировать позитивную установку на общественную жизнь. 
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Содержание 

Модуль 3. Аудиовизуальные технологии 

Тема 3.1 Вводное занятие. Инструктаж по технике безопасности 

Теория 

Обязательный инструктаж по работе со сложными техническими 

средствами: ноутбук, видео/фотокамеры, источники света, электронное 

съёмочное оборудование. 

Меры предосторожности при работе с электрическими приборами. 

Практика 

Работа с электрическими приборами. Разбор удачных и неудачных 

кейсов. Беседа с обучающимися. 

 

Тема 3.2 Теле- и видеопроизводство. Путь от замысла до зрителя  

Теория 

Алгоритм создания теле- или видеопродукта: весь производственный 

путь от идеи до непосредственного появления конечного продукта на экране. 

Отличие в процессах создания телевизионного и видеопродукта. 

Создание идеи: какую мысль необходимо донести до зрителя  

через просмотр телевизионного видеосюжета. 

Подготовка к созданию (препродакшн): поиск и разработка формы 

подачи, выбор жанра, разработка концепции, создание сценария, поиск 

команды, выбор места для съёмок (студия/выезд за пределы студии).  

Непосредственный процесс съёмок (продакшн). Нюансы работы  

с творческой командой на съёмочной площадке.  

Процесс создания готового теле- и видеопродукта из отснятого 

материала (постпродакшн): монтаж, тонировка, цветокоррекция, работа  

со звуком, озвучание, создание компьютерной графики и дизайна для 

будущего продукта.  

Утверждение готового продукта и запуск в эфир. 

Практика 

Практикум «Видеопродукт: от идеи до реализации». Работа в группе, 

генерация и выбор идеи, план реализации. 

 

Тема 3.3 Практика работы со съёмочным оборудованием 

Теория 

Изучение большого разнообразия съёмочной техники: от смартфонов 

до профессиональных кинокамер. Осветительное и операторское 

оборудование: различные источники света, ручные и стационарные системы 

стабилизации. 
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Приёмы и техники съёмки видео: кадр, план, ракурс, точка съёмки, 

«золотое сечение», правило третей, композиция. 

Практика 

Практическая работа в группе: работа с композицией кадра. Диалог  

о подготовке героя к съёмке. 

 

Тема 3.4 Работа с новостями для образовательной организации. 

Видеосюжет 

Теория 

Работа с новостями, как в редакции: поиск и разработка темы, поиск 

инфоповода. Выезд на съёмки, работа с экспертами. Журналистские приёмы 

работы: интервью, блиц, стенд-ап. Написание и подготовка сюжета, сдача 

материала редактору. 

Практика 

Практикум и написания новостного сюжета, работа с обратной связью. 

Беседа и анализ итогов. 

 

Тема 3.5 Техника речи. Работа с камерой 

Теория 

Упражнения на развитие артикуляционного аппарата и техники речи. 

Методики работы театральных педагогов с речевым аппаратом. Упражнения 

и разминки.  

Ведущий в кадре. Работа с камерой и фокус внимания. 

Методика работы ведущего в кадре. Работа на одну и на несколько 

камер, переключение внимания, работа с текстовым суфлёром. 

Импровизация. 

Практика 

Практическая работа с речью: упражнения на развитие 

артикуляционного аппарата. Работа в группе и индивидуальная 

импровизация. 

 

Тема 3.6 Интервью: разговор по правилам 

Теория 

Правила интервьюирования. Подготовка вопросов для героя. Закрытые 

и открытые вопросы. Выстраивание и поддерживание доверительной беседы, 

зрительный контакт и наводящие вопросы. "Раскрытие" собеседника. 

Вербальное/невербальное общение. Манипуляции и НЛП.  

Практика 
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Практические упражнения. Работа в паре: тренировка проведения 

интервью. Групповое обсуждение. 

 

Тема 3.7 Монтаж как аудиовизуальный инструмент для передачи 

информации 

Теория 

Правила и законы монтажа. Приёмы и отличия принципов монтажа  

для телевидения, Интернета и кино. Фундаментальные законы: монтаж  

по Кулешову, Эйзенштейну. 10 приёмов комфортного монтажа. Монтаж  

как универсальный аудиовизуальный язык. Работа с профессиональными 

программами нелинейного монтажа. Форматы, расширения и кодеки. 

Практика 

Демонстрация примеров приёмов и отличий принципов монтажа. 

Разбор и обсуждение основных ошибок. 

 

Тема 3.8 Основные этапы производства видеоконтента 

Теория 

Принципиальное отличие от потокового телевизионного производства.  

Поиск ниши, авторская идея, выбор формы и жанра, создание сценария, 

поиск команды, съёмка и период постпродакшн. Работа  

с медиаплатформами, социальными сетями и видеохостингами: подготовка 

контента к публикации и его продвижение. 

Практика 

 Практическая работа в группе: создание сценария, анализ 

медиаплатформ, план продвижения. 

 

Модуль 4. PR и связи с общественностью: основы, инструменты, 

стратегии 

Тема 4.1 Медиапродукт и способы его продвижения  

Теория 

Медиапространство современного общества. Определение понятия 

«медиапродукт». Параметры описания и оценки медиапродукта. Термин 

«продукт» в маркетинге. Способы продвижения медиапродукта  

на информационные рынки. Оценка эффективности продвижения 

медиапродукта. Методические основы информационно-рекламной 

поддержки. 

Практика 

Практикум в группе: анализ и составление плана продвижения 

медиапродукта. Групповая презентация плана и работа с обратной связью. 
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Тема 4.2 Инструменты визуализации: оформление аккаунта  

в социальной сети 

Теория 

Понятие термина «визуализация». Способы визуализации: общая, 

специальная, концептуальная, стратегическая, метафорическая, 

комбинированная. Понятие «инфографика». Разбор общих инструментов  

для наглядного представления. Виды инфографики: хронологическая, 

сопоставительная, интерактивная, изометрическая, иллюстрированная, 

текстовая, географическая, статистическая, историческая, иерархическая, 

социальная, анимированная; процессы, конспекты, списки, тест-карты, 

инструкции, резюме, интерьеры в инфографике. Создание инфографики  

для социальных сетей и презентаций. Знакомство с графическими 

редакторами. Подборка бесплатных программ для создания креативов. 

Практика 

Индивидуальная практическая работа. Практикум создания группового 

визуального продукта. Креатив в паре: от замысла до воплощения. 

 

Тема 4.3 Бренд и его позиционирование 

Теория 

Понятие термина «бренд». Разница между брендом и торговой маркой. 

Цели, особенности и процесс брендинга. Айдентика бренда. Визуальные 

коммуникации бренда (логотип, цвет, фон, упаковка и т.д). Рассмотрение 

подходов вывода бренда на рынок: истории корпораций. Понятие 

«Франчайзинг». Позиционирование бренда. Определение языка бренда. 

Практика 

Демонстрация примеров брендирования международных компаний. 

Практикум в группе: позиционирование бренда и определение языка бренда. 

 

Тема 4.4. SMM-стратегия: анализ конкурентов и целевой аудитории 

Теория 

Определение термина «SMM-стратегия». Формирование целей и задач 

SMM-стратегии. Определение понятия «KPI». Выбор социальной сети  

для продвижения. Конкурентный анализ SMM: контент, расширения  

и виджеты, реклама, коммуникации с подписчиками, вовлеченность 

аудитории. Органическая реклама (в рамках концепции «B2B»). Анализ 

целевой аудитории: главные критерии. Разработка портретов потенциальных 

подписчиков.  

Практика 
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Групповой практикум: анализ конкурентов и целевой аудитории. 

Работа в паре по формированию целей и задач SMM-стратегии. 
 

Тема 4.5. Разработка концепции пресс-центра 

Теория 

Определение термина «пресс-центр». Виды деятельности и основные 

задачи пресс-центра. Цели пресс-центра в краткосрочной и долгосрочной 

перспективе. Команда пресс-центра: знания, опыт, нетворкинг. Качественные 

и количественные показатели. Концепция создания и развития пресс-центра 

на базе образовательного учреждения, распределение ролей и обязанностей.  

Практика 

Практикум создания команды пресс-центра: распределение ролей, 

определение целей и задач, показателей эффективности. Презентация итогов 

работы в группе. 

 

Тема 4.6. Разработка PR-кампании по продвижению образовательной 

организации 

Теория 

Определение целей и задач для PR-кампании на примере собственного 

образовательного учреждения, разработка пошаговой стратегии  

для продвижения на основе полученных знаний. 

Практика 

Практикум индивидуальной проектной работы и групповой. 

Презентация концепции пресс-центра и стратегии продвижения на примере 

собственного образовательного учреждения. 

 

Тема 4.6. Итоговый контроль 

 

Планируемые результаты II полугодия обучения 

Личностные  

• сформировать культуру общения и навыки работы в коллективе;  

• сформировать стремление к самореализации и повышению 

самооценки; 

• сформировать установку на активную жизненную позицию.  

Метапредметные  

• развить компетенции в области медиаиндустрии и связей  

с общественностью; 

• развить потребность к саморазвитию, развитию деловых качеств; 
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• развить эстетическое восприятие и творческое воображение. 

Предметные  

• сформировать представление о современных технологиях создания 

медиапродуктов и новых форматов медиатекстов; 

• сформировать навыки по подбору, обработке и анализу информации, 

необходимой для подготовки новостного материала; 

• сформировать навыки по редактированию текстового материала, 

основы владения техникой и технологиями массовых, деловых  

и профессиональных коммуникаций.  
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Календарно-тематический план 

дополнительной общеобразовательной общеразвивающей программы  

«Современные медиатехнологии в информационно-коммуникативном пространстве» 

 

Рабочая программа II полугодия рассчитана на 114 часа (19 недель) 

Режим занятий: 6 часов в неделю 

Срок обучения: с 15.01.2024 по 30.05.2024 г.  

№ 

п/п 

Наименование модулей, 

тем 

Всего 

часов 

В том числе: Реализация 

Теория Практи

ка 

По плану По факту 

 II полугодие 

1. Модуль 1. Медиа в 

современном 

информационном 

пространстве 

48 21 27    

3.1 Вводное занятие. 

Инструктаж по технике 

безопасности 
Обязательный инструктаж по 

работе с техническими 

средствами: ноутбук, 

видео/фотокамеры, источники 

света, электронное съёмочное 

оборудование. 

Меры предосторожности при 

работе с электрическими 

приборами 

1 0 1 11.01.2023 – 1ч.  
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3.2 Теле- и видеопроизводство. 

Путь от замысла до зрителя 
Алгоритм создания теле- 

или видеопродукта: весь 

производственный путь от идеи до 

непосредственного появления 

конечного продукта на экране. 

Отличие в процессах создания 

телевизионного и видеопродукта. 

Создание идеи. 

Подготовка к созданию 

(препродакшн).  

Непосредственный процесс 

съёмок (продакшн). Нюансы 

работы с творческой командой на 

съёмочной площадке.  

Процесс создания готового 

теле- и видеопродукта из 

отснятого материала 

(постпродакшн.  

Утверждение готового 

продукта и запуск в эфир 

10 4 6 11.01.2023 – 2ч. 

15.01.2024 – 3ч. 

18.01.2024 – 3ч. 

22.01.2024 – 2ч. 

 

 

3.3 Практика работы со 

съёмочным оборудованием 
Изучение большого 

разнообразия съёмочной техники: 

от смартфонов до 

профессиональных кинокамер. 

Осветительное и операторское 

оборудование: различные 

источники света, ручные и 

стационарные системы 

стабилизации. 

Приёмы и техники съёмки 

14 4 10 22.01.2024 – 1ч. 

25.01.2024 – 3ч. 

29.01.2024 – 3ч. 

01.02.2024 – 3ч. 

05.002.2024 – 3ч. 

08.02.2024 – 1ч. 
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видео: кадр, план, ракурс, точка 

съёмки, «золотое сечение», 

правило третей, композиция 

3.4 Работа с новостями для 

образовательной 

организации. Видеосюжет 
Работа с новостями, как в 

редакции: поиск и разработка 

темы, поиск инфоповода. Выезд на 

съёмки, работа с экспертами. 

Журналистские приёмы работы: 

интервью, блиц, стенд-ап. 

Написание и подготовка сюжета, 

сдача материала редактору 

10 4 6 08.02.2024 – 2ч. 

12.02.2024 – 3ч. 

15.02.2024 – 3ч. 

19.02.2024 – 2ч. 

 

 

3.5 Техника речи. Работа с 

камерой 
Упражнения на развитие 

артикуляционного аппарата и 

техники речи. Методики работы с 

речевым аппаратом. Упражнения и 

разминки.  

Ведущий в кадре. Работа с 

камерой и фокус внимания. 

Методика работы ведущего 

в кадре 

6 2 4 19.02.2024 – 1ч. 

22.02.2024 – 3ч. 

26.02.2024 – 2ч. 

 

 

3.6 Интервью: разговор по 

правилам 
Правила 

интервьюирования. Подготовка 

вопросов для героя. Закрытые и 

открытые вопросы. Выстраивание 

и поддерживание доверительной 

беседы, зрительный контакт и 

9 2 7 26.02.2024 – 1ч. 

29.02.2024 – 3ч. 

04.03.2024 – 3ч. 

07.03.2024 – 2ч. 
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наводящие вопросы. "Раскрытие" 

собеседника. 

Вербальное/невербальное 

общение. Манипуляции и НЛП  

3.7 Монтаж как 

аудиовизуальный 

инструмент для передачи 

информации 
Правила и законы монтажа. 

Приёмы и отличия принципов 

монтажа  

для телевидения, Интернета и 

кино. 10 приёмов комфортного 

монтажа. Монтаж как 

универсальный аудиовизуальный 

язык. Работа с 

профессиональными программами 

нелинейного монтажа. Форматы, 

расширения и кодеки 

14 4 10 07.03.2024 – 1ч. 

11.03.2024 – 3ч. 

14.03.2024 – 3ч. 

18.03.2024 – 3ч. 

21.03.2024 – 3ч. 

25.03.2024 – 1ч. 

 

 

3.8 Основные этапы 

производства 

видеоконтента 
Принципиальное отличие 

от потокового телевизионного 

производства.  

Поиск ниши, авторская идея, 

выбор формы и жанра, создание 

сценария, поиск команды, съёмка 

и период постпродакшн. Работа с 

медиаплатформами, социальными 

сетями и видеохостингами: 

подготовка контента к публикации 

и его продвижение  

8 4 4 25.03.2024 – 2ч. 

28.03.2024 – 3ч. 

01.04.2024 – 3ч. 
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4. Модуль 4.  PR и связи с 

общественностью: 

основы, инструменты, 

стратегии 

42 16 26   

4.1 Медиапродукт и способы 

его продвижения 
Медиапространство 

современного общества. 

Определение понятия 

«медиапродукт». Параметры 

описания и оценки медиапродукта. 

Термин «продукт» в маркетинге. 

Способы продвижения 

медиапродукта. Оценка 

эффективности продвижения 

медиапродукта. Методические 

основы информационно-

рекламной поддержки 

8 4 4 04.04.2024 – 3ч. 

08.04.2024 – 3ч. 

11.04.2024 – 2ч. 

 

 

4.2 

 
Инструменты 

визуализации: оформление 

аккаунта в социальной сети 
Понятие термина 

«визуализация». Способы 

визуализации: общая, специальная, 

концептуальная, стратегическая, 

метафорическая, 

комбинированная. Понятие 

«инфографика». Разбор общих 

инструментов  

для наглядного представления. 

Виды инфографики. Создание 

инфографики для социальных 

8 4 4 11.04.2024 – 1ч. 

15.04.2024 – 3ч. 

18.04.2024 – 3ч. 

22.04.2024 – 1ч. 
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сетей и презентаций. Знакомство с 

графическими редакторами. 

Подборка бесплатных программ 

для создания креативов 

4.3 Бренд и его 

позиционирование 
Понятие термина «бренд». 

Разница между брендом и 

торговой маркой. Цели, 

особенности и процесс брендинга. 

Визуальные коммуникации бренда 

(логотип, цвет, фон, упаковка и 

т.д.). Рассмотрение подходов 

вывода бренда на рынок: истории 

корпораций. Понятие 

«Франчайзинг». 

Позиционирование бренда. 

Определение языка бренда 

6 2 4 22.04.2024 – 2ч. 

25.04.2024 – 3ч. 

02.05 2024 – 1ч. 

 

 

4.4 

 
SMM-стратегия: анализ 

конкурентов и целевой 

аудитории 
Определение термина 

«SMM-стратегия». Формирование 

целей и задач SMM-стратегии. 

Определение понятия «KPI». 

Выбор социальной сети для 

продвижения. Конкурентный 

анализ SMM: контент, расширения 

и виджеты, реклама, 

коммуникации с подписчиками, 

вовлеченность аудитории. Анализ 

целевой аудитории: главные 

критерии. Разработка портретов 

4 2 2 02.05.2024 – 2ч. 

06.05.2024 – 2ч. 
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потенциальных подписчиков  

4.5 Разработка концепции 

пресс-центра 
Определение термина 

«пресс-центр». Виды деятельности 

и основные задачи пресс-центра. 

Цели пресс-центра в 

краткосрочной и долгосрочной 

перспективе. Команда пресс-

центра: знания, опыт, нетворкинг. 

Качественные и количественные 

показатели. Концепция создания и 

развития пресс-центра на базе 

образовательного учреждения, 

распределение ролей и 

обязанностей  

6 2 4 06.05.2024 – 1ч. 

13.05.2024 – 3ч. 

16.05.2024 – 2ч. 

 

 

4.6 Разработка PR-кампании 

по продвижению 

образовательной 

организации 
Определение целей и задач 

для PR-кампании на примере 

собственного образовательного 

учреждения, разработка 

пошаговой стратегии для 

продвижения на основе 

полученных знаний 

7 2 5 16.05.2024 – 1ч. 

20.05.2024 – 3ч. 

23.05.2024 – 3ч. 

 

 

4.7 Итоговый контроль 3 - 3 27.05.2024 – 3ч.  

Итого за II полугодие: 114 40 74   
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Список литературы для обучающихся 

1. Adobe Premiere Pro CC. Официальный учебный курс. – М., 2014.  

2. Современные теории массовых коммуникаций: учеб. пособие / 

под ред. Яковлев И.П. – СПб., 2004. 

Электронные ресурсы 

1. 8 трендов рекламы в медиа [Электронный ресурс]. – URL: 

https://adindex.ru/publication/opinion/ media/2019/02/26/270206.phtml. 

2. Реклама в социальных сетях (2020) Digital-агентство «AMDG». 

[Электронный ресурс]. – URL: https://amdg.ru/blog/ reklama-v-socialnyh-

setyah/. 

3. Реклама в социальных сетях [Электронный ресурс]. – URL: 

https://amdg.ru/blog/reklama-vsocialnyh-setyah/. 

4. Силамедиа/Silamedia. Лаборатория мультимедийных коммуникаций. 

[Электронный ресурс]. – URL: https://sila.media/. 

Что такое таргетированная реклама в Одноклассниках, как ее 

разместить и настроить [Электронный ресурс]. – URL: 

https://blog.calltouch.ru/chto-takoe-targetirovannaya-reklama-

vodnoklassnikah-kak-ee-razmestit-i-nastroit/ 
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