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В рамках освоения дополнительной общеобразовательной 

общеразвивающей программы «Современные медиатехнологии  

в информационно-коммуникативном пространстве» в I полугодии особое 

внимание уделяется:  

• социальным медиа; 

• новым подходам к структурированию информации и репрезентации 

фактов; 

• управлению медиапроектами;  

• традиционным и конвергентным медиа;  

• прикладной эстетике современных медиатехнологий; 

• редактуре и копирайтингу;  

Цель: формирование навыков по проектированию  

и развитию процессов коммуникации на основе использования современных 

медиатехнологий.  

Задачи обучения I полугодия (Модуль 1, 2): 

Обучающие: 

• познакомить обучающихся с современными технологиями создания 

медиапродуктов и новыми форматами медиатекстов; 

• сформировать основы владения техникой и технологиями массовых, 

деловых и профессиональных коммуникаций; создания и обработки 

фото- и видеоматериалов; 

• сформировать у обучающихся основные навыки сбора и проверки 

информации; подготовки текста, применяемых в редакциях СМИ 

Развивающие: 

• развить интерес к творческой деятельности в сфере современной 

медиаиндустрии; 

• способствовать творческой активности через индивидуальное 

раскрытие способностей в сфере медиаиндустрии;  

• развивать эстетическое восприятие и творческое воображение.  

Воспитательные: 

• сформировать культуру общения и навыки работы в коллективе;  

• сформировать стремление к самореализации, повышение самооценки; 

формировать позитивную установку на общественную жизнь. 
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Содержание 

Модуль 1. Медиа в современном информационном пространстве 

Тема 1.1 Вводное занятие. Инструктаж по технике безопасности 

Теория 

Инструктаж по технике безопасности при работе с компьютером 

проводится до начала самостоятельной работы обучающихся.  

Техника безопасности в начале работы на компьютере: проверить 

исправность элементов электросистемы, обеспечивающей питание 

компьютера, включая электропроводку, выключатели, вилки и розетки, при 

помощи которых аппаратура подключается к сети; проконтролировать 

заземление компьютера; проверить его работоспособность.  

Соблюдение следующих правил: запрещается класть на корпус  

и дисплей компьютера посторонние предметы, прикасаться к элементам 

аппаратуры мокрыми руками, производить чистку корпуса оборудования, 

находящегося под напряжением; в случае обнаружения неисправности 

компьютера немедленно прекратить работу и сообщить об этом 

преподавателю; избегать частого и необоснованного включения  

и выключения компьютера во время работы.  

По завершении работы выключить компьютер с использованием 

алгоритма, установленного производителем; обесточить периферийное 

оборудование; убедиться в отключении техники. 

Практика 

Разбор кейсов нарушения техники безопасности: как предупредить 

такие ситуации. 

 

Тема 1.2 Типы медиа 

 Теория 

Классификация медиа по основным категориям: печатные  

СМИ (газеты, журналы, книги, комиксы и пр.); вещательные (видео, аудио или 

письменный контент, который предоставляет важную или развлекательную 

информацию, передаваемую различными способами); интернет-СМИ 

(социальные сети, веб-сайты, интернет-форумы, подкасты). 

Практика 

Беседа и анализ печатных и электронных СМИ. Разбор визуальных и 

содержательных особенностей, целей и задач медиа. 

 

Тема 1.3 Интернет-медиа 

 Теория 
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Интернет-медиа как совокупность всех видов информационных 

ресурсов, которые доступны пользователям Всемирной паутины.  

Коммерческие сайты. Информационные сайты. Поисковые системы.  

Социальные сервисы. Файлообменные сайты.  

Другие категории интернет-медиа (развлекательные и игровые порталы, 

сервисы онлайн-ТВ и онлайн-радио и т. п.).  

 Практика 

Демонстрация медиа-продуктов. Диалог о видах информационных 

ресурсах. Разбор метода проектов в работе СМИ. 

 

Тема 1.4 Информационное пространство 

Теория 

Понятие «информационное пространство». Структура 

информационного пространства. Подходы в изучении информационного 

пространства – технический и гуманитарный. Специфика технического 

подхода как системы, осуществляющей передачу, обработку и хранение 

информации с использованием технических средств и других ресурсов,  

а именно базы и банки данных, технические средства хранения, передачи  

и обработки информации, коммуникационные сети. Специфика 

гуманитарного подхода как совокупности знаний и информации, 

формирующейся и постоянно изменяющейся в процессе эволюции общества. 

Производители и потребители информации, каналы коммуникации. 

Практика 

Демонстрация и анализ каналов коммуникации. Практикум по 

грамотному использованию информационного пространства. 

Тема 1.5 Медиа и информационная грамотность 

Теория 

Медийно-информационная грамотность как один из ключевых векторов 

развития общества. Компетенции, необходимые  

для взаимодействия с традиционными СМИ и новыми технологиями. Роль  

и функции СМИ; условия, при которых СМИ выполняют свои функции; 

критическое оценивание медиаконтента; взаимодействие с различными медиа 

для самовыражения и потребления качественного контента; навыки  

и умения для создания любого медиаконтента. 

Изучение перечня терминов: «медийная грамотность», 

«информационная грамотность», «свобода самовыражения  

и информационная грамотность», «новостная грамотность», «компьютерная 
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грамотность», «интернет-грамотность», «цифровая грамотность», 

«телевизионная грамотность», «грамотность в сфере рекламы». 

Практика 

Диалог о роли и функциях СМИ в современном мире. Анализ 

медиаконтента. Практикум по созданию медиаконтента. 

 

Тема 1.6 Интернет-безопасность 

Теория 

Основные риски действия интернет-угроз. Классификация интернет-

угроз. Электронная безопасность. Вредоносные программы. Спам. 

Кибермошенничество. Виды кибермошенничества (нигерийские письма, 

фишинг, вишинг, фарминг). Коммуникационные риски. Контентные риск. 

Неподобающий контент. Незаконный контакт. Киберпреследования. 

Практика 

Разбор кейсов нарушения интернет-безопасности. Беседа о спаме  

и вредоносных программах. 

 

Тема 1.7 Целевая аудитория. Формы обратной связи с аудиторий. 

Теория 

Базовые принципы работы с целевой аудиторией. Ядро и виды целевой 

аудитории. Основная целевая аудитория. Косвенная целевая аудитория. 

Социально-демографические характеристики в описании целевой 

аудитории. Психографические характеристики. 

Формы обратной связи с аудиторией (эпистолярная; мгновенная; 

соавторская; тестирующая; консультативная;·экспертная; исследовательская) 

 

Практика 

Практическая работа в группе: описания целевой аудитории и формы 

обратной связи с аудиторией. Презентация проделанной работы. 

 

Тема 1.8 Имидж образовательной организации 

Теория 

Имидж как инструмент достижения стратегических целей 

образовательной организации. Основные компоненты структуры имиджа 

образовательной организации. Ключевые моменты плана по созданию 

эффективного комплексного имиджа образовательной организации (внешний 

имидж образовательного учреждения; внутренний имидж образовательного 

учреждения). Разработка философии учебного заведения. Основные этапы 

формирования имиджа: определение миссии; определение целевой аудитории 

http://content-filtering.ru/Eduandinet/risks/fishing/


6 
 

(учащиеся, родители, социальные партнеры, СМИ); планирование; реализация 

запланированных мероприятий; проверка эффективности.  

Практика 

Практическая работа по созданию имиджа образовательной 

организации. Анализ, выявление слабых и сильных сторон. Деловая игра. 

 

Модуль 2. Создание новостного контента 

Тема 2.1 Основы теории текста 

Теория 

Текст и его восприятие. Текст как законченное информационное  

и структурное целое. Единицы текста. Целостность и связность  

как конструктивные признаки текста. Абзац как композиционно-

стилистическая единица текста. Виды тематического (классического) абзаца. 

Функции абзаца. Виды информации и функционально-смысловые типы речи 

(способы изложения). Авторская модальность. Образ автора. Типы текстов. 

Формы представления авторства в художественном и нехудожественном 

тексте. Проявление авторской индивидуальности в стиле текста. 

Информативность текста и способы ее повышения. 

Практика 

Демонстрация текстовых материалов из СМИ. Анализ и разбор 

примером реальных текстов из разных СМИ. Монолог и диалог об авторской 

индивидуальности в стиле текста. 

 

Тема 2.2 Основные правила создания новостного текста 

Теория 

Новостной текст как базовый вид медиатекста. Основные элементы 

новостных текстов. Критерии отбора новостей. Основные типы источников 

информации. Практические технологии подготовки информационных 

сообщений. Особенности восприятия журналистских текстов читателями. 

Основное правило: факт предпочтительнее комментария. Правила построения 

текста: одно предложение должно содержать одну мысль, один абзац − один 

аспект события. Сочетание коротких и длинных предложений. Использование 

глаголов действия. Использование терминов и профессиональной лексики. 

Использование цифр, числовых данных и цитат. Распространенные ошибки. 

Практика 

Практическая работа в паре: структура новости. Индивидуальный 

практикум по созданию новостного текста. Разбор распространённых ошибок. 

 

Тема 2.3 Инфоповод 
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Теория 

Инфоповод: понятие. Как найти инфоповод. Классификация 

информационных поводов и их применение. Что не является инфоповодом. 

Информационные каналы. Популярные поисковые запросы. Исследования, 

прогнозы и опросы. Внутренние новости организации (компании). Примеры 

инфоповодов в интернете. 

Практика 

Демонстрация и анализ примеров инфоповодов в интернете. Практикум 

по генерации информационных поводов, выявление актуальных. 

 

Тема 2.4 Журналистские жанры и работа с ними в рамках сетевого 

медиаресурса 

Теория 

Общее понятие о жанровой структуре интернет-публикаций. 

Информационные жанры в структуре жанров журналистики. Основные 

жанры: заметка, расширенная заметка, отчет, блиц-опрос, интервью, 

репортаж, фоторепортаж.  

Заметка как основной вид информационных сообщений. Место 

информационных заметок в структуре интернет-публикаций. Основные 

правила написания заметки. Принцип перевернутой пирамиды − основное 

правило композиционного построения заметки. Журналистские ошибки. 

Различные виды новостных заметок.  

Практика 

Практикум создания текстового материала. Разбор примеров и анализ 

работы в рамках сетевого медиаресурса. 

 

Тема 2.5. Работа журналиста и редактора над текстом.  

Теория 

Основные этапы производства интернет-СМИ. Функции и обязанности 

журналиста. Функции и обязанности редактора.  

Заголовок и подзаголовок в интернет-СМИ. Виды заголовков. 

Основной, главный заголовок. «Шапка». Рубрика. Виды рубрик (постоянные; 

временные, эпизодические; специальные). Отличие основного заголовка  

от рубрики. Формы рубрик (служебные; тематические). Суперрубрика. 

Надзаголовок. Подзаголовок. Внутренний подзаголовок. Вводка. Афишка. 

«Крик». Создание заголовка для статьи в СМИ. Формы, требования и качества 

хороших заголовков. Формы заголовков. Основные требования к заголовкам. 

Работа редактора с текстом. Знакомство редактора с авторским текстом. 

Постановка задачи редактирования. Доработка текста. Правка текста. Работа 
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над содержанием, композицией, языком и стилем текста. Перекомпоновка 

абзацев. Шлифовочное чтение, чтение-«скольжение», избирательное чтение. 

Проверка фактического материала. 

Текстовые редакторы, сервисы по проверке орфографии и словари. 

Текстовые редакторы (текст-процессоры) и издательские системы.  

Обзор текстовых редакторов для компьютера. Особенности, недостатки  

и преимущества. Типограф (готовим текст к публикации на сайте). Полезные 

сервисы и словари для пишущих людей. Проверка текста на грамматические  

и стилистические ошибки, на тавтологию и плагиат. 

Практика 

 Практическая работа со структурой текстового материала. 

Демонстрация и анализ текстовых примеров СМИ. Практическая работы  

с текстовыми редакторами. 

Тема 2.6 Творческая работа (промежуточный контроль). 

 

Планируемые результаты I полугодия обучения 

Метапредметные  

• развить компетенции в области медиаиндустрии и связей  

с общественностью; 

• развить потребность к саморазвитию, развитию деловых качеств; 

• развить эстетическое восприятие и творческое воображение. 

Личностные  

• сформировать культуру общения и навыки работы в коллективе;  

• сформировать стремление к самореализации и повышению самооценки; 

• сформировать установку на активную жизненную позицию.  

Предметные  

• сформировать представление о современных технологиях создания 

медиапродуктов и новых форматов медиатекстов; 

• сформировать навыки по подбору, обработке и анализу информации, 

необходимой для подготовки новостного материала; 

• сформировать навыки по редактированию текстового материала, 

основы владения техникой и технологиями массовых, деловых  

и профессиональных коммуникаций.  
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Календарно-тематический план 

дополнительной общеобразовательной общеразвивающей программы  

«Современные медиатехнологии в информационно-коммуникативном пространстве» 

 

Рабочая программа I полугодия рассчитана на 102 часа (17 недель) 

Режим занятий: 6 часов в неделю 

Срок обучения: с 04.09.2023 по 28.12.2023 г.  

№ 

п/п 

Наименование 

модулей, тем 

Всего 

часов 

В том числе: Воспитательный 

компонент 

Реализация 

Теория Практи

ка 

 1-й год обучения 

1. Модуль 1. Медиа в 

современном 

информационном 

пространстве 

48 21 27   По плану По факту 

1.1 Вводное занятие. 

Инструктаж по технике 

безопасности 

1 1 0 Социализация 

обучающихся, 

формирование навыков 

эффективной 

коммуникации. Беседа 

04.09.2023 – 1ч 

 
 

1.2 Типы медиа 

Классификация медиа 

по основным категориям: 

печатные СМИ (газеты, 

журналы, книги, комиксы и 

пр.); вещательные (видео, 

6 2 4 Социализация 

молодежи в 

соответствии с нормами 

общественного 

поведения; позитивное 

04.09.2023 – 2ч 

07.09.2023 – 3ч  

11.09.2023 – 1ч  
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аудио или письменный 

контент, который 

предоставляет важную или 

развлекательную 

информацию, передаваемую 

различными способами); 

интернет-СМИ (социальные 

сети, веб-сайты, интернет-

форумы, подкасты) 

отношение к 

общественным 

ценностям 

1.3 Интернет-медиа 

Коммерческие сайты.  

Информационные сайты.  

Поисковые системы.  

Социальные сервисы.  

Файлообменные сайты:  

Почтовые службы.  

Другие категории интернет-

медиа (развлекательные и 

игровые порталы, сервисы 

онлайн-ТВ и онлайн-радио и т. 

п.) 

6 2 4 Социализация 

молодежи, развитие 

коммуникативной 

культуры; 

формирование 

ценностных ориентиров 

11.09.2023 – 2ч  

14.09.2023 – 3ч  

18.09.2023 – 1ч  

 

 

 

 

1.4 Информационное 

пространство 

Понятие «информационное 

пространство». Структура 

информационного 

пространства. Подходы в 

изучении информационного 

пространства – технический и 

6 4 2 Формирование 

убеждений, взглядов, 

ценностных 

ориентиров; развитие 

коммуникативной 

культуры обучающихся 

на основе знакомства с 

18.09.2023 – 2ч  

21.09.2023 – 3ч  

25.09.2023 – 1ч  
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гуманитарный. Специфика 

технического подхода как 

системы, осуществляющей 

передачу, обработку и 

хранение информации с 

использованием технических 

средств и других ресурсов,  

а именно базы и банки 

данных, технические средства 

хранения, передачи  

и обработки информации, 

коммуникационные сети. 

Специфика гуманитарного 

подхода как совокупности 

знаний и информации, 

формирующейся и постоянно 

изменяющейся в процессе 

эволюции общества. 

Производители и потребители 

информации, каналы 

коммуникации 

различными 

категориями медиа 

1.5 Медиа и 

информационная 

грамотность 

Медийно-информационная 

грамотность как один из 

ключевых векторов развития 

общества. Компетенции, 

необходимые  

для взаимодействия с 

8 4 4 Формирование навыков 

работы с 

информационными 

источниками; развитие 

позитивного отношения 

к общественным 

ценностям. Развитие 

коммуникативных 

25.09.2023 – 2ч  

28.09.2023 – 3ч  

02.10.2023 – 3ч  
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традиционными СМИ и 

новыми технологиями. Роль  

и функции СМИ; условия, 

при которых СМИ выполняют 

свои функции; критическое 

оценивание медиаконтента; 

взаимодействие с различными 

медиа для самовыражения и 

потребления качественного 

контента; навыки  

и умения для создания 

любого медиаконтента 

навыков на основе 

различных 

информационных 

ресурсов 

1.6 Интернет-безопасность 

Основные риски действия 

интернет-угроз. 

Классификация интернет-

угроз. Электронная 

безопасность. Вредоносные 

программы. Спам. 

Кибермошенничество. Виды 

кибермошенничества 

Коммуникационные риски. 

Контентные риск. 

Неподобающий контент. 

Незаконный контакт 

6 4 2 Развитие критического 

мышления 

 

05.10.2023 – 3ч  

09.10.2023 – 3ч  

 

 

 

1.7 Целевая аудитория  

Базовые принципы 

работы с целевой аудиторией. 

Ядро и виды целевой 

аудитории. Основная целевая 

аудитория. Косвенная целевая 

аудитория. 

6 2 4 Формирование 

коммуникативной 

компетенции 

обучающихся через 

визуальную 

12.10.2023 – 3ч  

16.10.2023 – 3ч  
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Формы обратной связи с 

аудиторией (эпистолярная; 

мгновенная; 

соавторская; тестирующая; ко

нсультативная;·экспертная; ис

следовательская) 

коммуникацию в 

интернет-СМИ 

1.8 Имидж образовательной 

организации 

Имидж как инструмент 

достижения стратегических 

целей образовательной 

организации. Основные 

компоненты структуры 

имиджа образовательной 

организации. Ключевые 

моменты плана по созданию 

эффективного комплексного 

имиджа образовательной 

организации. Разработка 

философии учебного 

заведения. Основные этапы 

формирования имиджа: 

определение миссии; 

определение целевой 

аудитории; планирование; 

реализация запланированных 

мероприятий; проверка 

эффективности 

9 2 7 Умение работать с 

информацией в 

соответствии с 

нормами, принятым в 

обществе; отбирать 

нужное в 

информационном 

потоке.  

Критическое 

оценивание 

медиаконтента; 

взаимодействие с 

различными медиа для 

самовыражения и 

потребления 

качественного контента 

19.10.2023 – 3ч  

23.10.2023 – 3ч  

26.10.2023 – 3ч  

 

 

 

 

2. Модуль 2.  

Создание новостного 

контента 

54 21 33 Формирование в 

соответствии с 

общечеловеческими 

ценностями убеждений, 
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взглядов, определенных 

качеств личности. 

Развитие критического 

мышления 

2.1. Основы теории текста 

Текст и его восприятие. Текст 

как законченное 

информационное  

и структурное целое. 

Единицы текста. Целостность 

и связность как 

конструктивные признаки 

текста. Абзац как 

композиционно-

стилистическая единица 

текста. Виды тематического 

(классического) абзаца. 

Функции абзаца. Виды 

информации  

и функционально-смысловые 

типы речи (способы 

изложения). Авторская 

модальность. Образ автора. 

Типы текстов. Формы 

представления авторства в 

художественном и 

нехудожественном тексте.. 

Проявление авторской 

индивидуальности в стиле 

текста. Информативность 

текста и способы ее 

повышения  

4 2 2 Формирование 

коммуникативной 

компетенции 

обучающихся; 

социализация молодежи 

30.10.2023 – 3ч  

02.11.2023 – 1ч  
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2.2 

 

Основные правила 

создания новостного 

текста 

Новостной текст как базовый 

вид медиатекста. Основные 

элементы новостных текстов. 

Критерии отбора новостей. 

Основные типы источников 

информации. Практические 

технологии подготовки 

информационных сообщений. 

Особенности восприятия 

журналистских текстов 

читателями. Основное 

правило: факт 

предпочтительнее 

комментария. Правила 

построения текста: одно 

предложение должно 

содержать одну мысль, один 

абзац − один аспект события. 

Сочетание коротких и 

длинных предложений. 

Использование глаголов 

действия. Использование 

терминов и 

профессиональной лексики. 

Использование цифр, 

числовых данных и цитат. 

Распространенные ошибки 

8 2 6 Формирование 

коммуникативной 

культуры обучающихся; 

социализация 

02.11.2023 – 2ч  

09.11.2023 – 3ч  

13.11.2023 – 3ч  

 

 

 

2.3 Инфоповод 4 1 3 Социализация 

обучающихся, 

16.11.2023 – 3ч  

20.11.2023 – 1ч  
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Инфоповод: понятие. Как 

найти инфоповод. 

Классификация 

информационных поводов и 

их применение. Что не 

является инфоповодом. 

Информационные каналы. 

Популярные поисковые 

запросы. Исследования, 

прогнозы и опросы. 

Внутренние новости 

организации (компании). 

Примеры инфоповодов в 

интернете 

формирование навыков 

эффективной 

коммуникации 

2.4 

 

Журналистские жанры и 

работа с ними в рамках 

сетевого медиаресурса 

Общее понятие о 

жанровой структуре интернет-

публикаций. 

Информационные жанры в 

структуре жанров 

журналистики. Основные 

жанры: заметка, расширенная 

заметка, отчет, блиц-опрос, 

интервью, репортаж, 

фоторепортаж.  

Заметка как основной 

вид информационных 

сообщений. Место 

информационных заметок в 

18 8 10 Формирование 

коммуникативной 

культуры обучающихся; 

социализация 

20.11.2023 – 2ч  

23.11.2023 – 3ч 

27.11.2023 – 3ч  

30.11.2023 – 3ч  

04.12.2023 – 3ч  

07.12.2023 – 3ч  

11.12.2023 – 1ч  
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структуре интернет-

публикаций. Основные 

правила написания заметки. 

Принцип перевернутой 

пирамиды − основное правило 

композиционного построения 

заметки. Журналистские 

ошибки. 

Различные виды 

новостных заметок: «мягкая» 

новость, многопредметная 

новость, ньюс-фиче и др. 

Интервью как метод и 

жанр  

2.5 

 

Работа журналиста и 

редактора над текстом 

Основные этапы 

производства интернет-СМИ. 

Функции и обязанности 

журналиста. Функции и 

обязанности редактора.  

Заголовок и подзаголовок в 

интернет-СМИ 

Виды заголовков. 

Основной, главный заголовок. 

«Шапка». Рубрика. Виды 

рубрик (постоянные; 

временные, эпизодические; 

специальные). Отличие 

18 8 10 Развитие критического 

мышления 

11.12.2023 – 2ч  

14.12.2023 – 3ч  

18.12.2023 – 3ч  

20.12.2023 – 3ч  

21.12.2023 – 3ч  

25.12.2023 – 3ч  

28.12.2023 – 1ч  
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основного заголовка от 

рубрики. Формы рубрик 

(служебные; тематические). 

Суперрубрика. Надзаголовок. 

Подзаголовок. Внутренний 

подзаголовок. Вводка. 

Афишка. «Крик». Создание 

заголовка для статьи  

в СМИ. Формы, требования и 

качества хороших заголовков. 

Формы заголовков. Основные 

требования к заголовкам. 

Работа редактора с текстом. 

Знакомство редактора 

с авторским текстом. 

Постановка задачи 

редактирования. Доработка 

текста. Правка текста. Работа 

над содержанием, 

композицией, языком и 

стилем текста. 

Перекомпоновка абзацев. 

Шлифовочное чтение, чтение-

«скольжение», избирательное 

чтение. Проверка 

фактического материала. 

Текстовые редакторы 

(текст-процессоры) и 

издательские системы. Обзор 

текстовых редакторов для 
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компьютера. Особенности, 

недостатки и преимущества. 

Типограф (готовим текст к 

публикации на сайте). 

Полезные сервисы  

и словари для пишущих 

людей. Проверка текста на 

грамматические  

и стилистические ошибки, на 

тавтологию и плагиат 

2.6 Промежуточный 

контроль 
2 - 2  28.12.2023 – 2ч 

 
 

Итого: 102 42 60    
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